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MERCADOLIBRE - DAS ARGENTINISCHE EBAY UND AMAZON

Im Vergleich zu westlichen Landern ist die Digitalisierung und E-Commerce

Sparte in Lateinamerika noch bei weitem nicht so fortgeschritten. Mercado

Libre wurde 1999 von einem Stanford Studenten in Argentinien gegrindet und

ist eines der Pionierunternehmen, die diesen Zustand andern wollen. Man kann

Mercado Libre einfach ausgedruckt als ,eBay / Amazon / Shopify
Lateinamerika” bezeichnen.
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MercadolLibre Inc.
Aktienanalyse

NASDAQ: MELI

KURZPORTRAIT

Mercado Libre ist eine richtige Marktmacht in Lateinamerika und hat es
geschafft sich in rund 20 Jahren erheblich weiterzuentwickeln. Neben dem
urspringlichen Geschéaft, welches dem von eBay &hnelt, ist inzwischen der
Bereich der Finanzdienstleistungen zu einem zweiten Standbein
herangewachsen.

Insgesamt deckt der Konzern heute ein Fulle an Angeboten ab, die wir von
vielen westlichen Konzernen kennen. Zugleich hat man sich zu einer richtigen
Marktmacht entwickelt und ist bspw. als Online Marktplatz beinahe
konkurrenzlos. Wahrend Mercado Libre in Sudamerika knapp 670 Mio.
Besucher im Monat verzeichnen kann, liegt Amazon als Platz 2 mit ca. 170 Mio.
Besuchern weit abgeschlagen dahinter.

Die Aktie hat vom Allzeithoch zwar Uber 50 %, aber dennoch ist der
langfristige Aufwértstrend problemlos intakt. Dieser ist seit dem Tief im Jahr
2008 aktiv und kann mit einer hervorragenden Stabilitdt Uberzeugen.

Die Analyse bezieht sich auf den Kenntnisstand unserer Recherche vom
19.02.2022.
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1. Das Unternehmen

HISTORIE

Die Grindung

Marcos Galperin kam die Idee fur Mercado Libre im Jahr 1999 in den Kopf,
wahrend er noch an der Universitat in Stanford studierte. Von der Private
Equity-Gesellschaft HM Capital Partners und weiteren Banken wie Goldman
Sachs oder JPMorgan sammelte er Kapital, um seine Unternehmung wie
geplant umzusetzen. Wéahrend andere Start-ups standig um Geld ringen
mussten, war das fur Galperin nicht direkt das Problem, denn man durchlief
relativ schnell die ersten Finanzierungsrunden.

Expansion

ErschlieBung weiterer Geschéaftsfelder

Das Kerngeschaft von Mercado Libre, der Online-Marktplatz, wurde stetig
erweitert. Bereits nach wenigen Jahren (2003) stieg man in den Fintech-
Bereich mit Mercado Pago ein. Hinzu kamen Mercado Ads (Werbegeschaft) in
2009, Mercado Shops (Software-as-a-Service-Laden und Ressourcenplanung
far Unternehmen) in 2010, Mercado Envios (Logistik) in 2013 und Mercado
Crédito (Kredit) in 2017. Mehr zu den einzelnen Sparten erfahrst du im
Geschaftsmodell.

Geografische Expansion

1999 2000

/N Grafik: eigene Darstellung; mapchart.net
Quelle: Mercadolibre Inc.

Abb. 1: Geografische Expansion
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Nachdem das Geschaft zuerst in Argentinien, Brasilien, Mexiko und Uruguay
eingefuhrt wurde, folgten 2000 Lander wie u.a. Ecuador, Chile and Venezuela.
Im weiteren Verlauf der Zeit kamen weitere Lander in SUdamerika hinzu,
sodass man heute so gut wie den gesamten sidamerikanischen Kontinent zum

Absatzmarkt zahlen darf.

Weiterentwicklung der Technologie

Mercado Libre entwickelte sich auch als Technologie-Unternehmen immer
weiter und investierte in die eigene IT. Dies kommt letztendlich allen
Geschéaftsbereichen zugute.

2011/12 fand eine Umstellung der eigenen Plattform auf Open-Source statt.
Dadurch wurde es fur Entwickler von Anwendungsschnittstellen (APls) méglich
die Plattform von Mercado Libre mit neuen Lésungen und Dienstleistungen
immer weiter auszubauen. Der Konzern profitierte somit von der gesamten
Gemeinschaft der Entwickler, welche Interesse hatten mitzuwirken. Im selben
Jahr eréffnete Mercado Libre zudem ein Forschungs- & Entwicklungszentrum
im weltweit bekannten Silicon Valley - der Technologie- und Start-up-

Hochburg schlechthin.

Akquisitionen

Die Wachstumsstrategie von Mercado Libre inkludiert neben Investitionen in
Start-ups (mehr dazu im Geschaftsmodell unter Mercado Libre Fund) auch
regelmaRige Ubernahmen. Solche wurden in der Vergangenheit immer wieder
getatigt. Hier ein kleiner Uberblick der wichtigsten Akquisitionen:
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@ Grafik: eigene Darstellung

Quelle: Mercadolibre Inc.

Abb. 2: Akquisitionen

Neben kompletten Ubernahmen investiert der Konzern aus Sudamerika seit
2013 auch in verschiedene Technologie-Start-ups, die Software auf Basis der
APls von Mercado Libre entwickeln. Wie bereits erwdhnt, hat sich das
Unternehmen dazu entschieden die eigene Plattform fur Entwickler zugénglich
zu machen. Wenn dabei ein besonders positives Resultat herauskam,
investierte man in diese jungen aufstrebenden Firmen. Zwischen 2013 und
2016 betrug das Investitionsvolumen insgesamt 1,5 Mio. USD.
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Investoren und Bérsengang

Im Jahr 2001 ging eBay eine strategische Zusammenarbeit mit Mercado Libre
ein und erwarb in diesem Zusammenhang einen Anteil von 19,5 %. Im Jahr 2016
wurden die Anteile zwar wieder veradul3ert, aber die Zusammenarbeit wurde
weiter fortgesetzt.

2007 war ein besonderes Jahr, denn Mercado Libre wagte als erstes
Technologie-Unternehmen aus Lateinamerika den Schritt an die Bérse in den
USA. Das IPO war ein voller Erfolg, denn bereits am ersten Tag stieg die Aktie
nach der Er6ffnung um rund 30 %.

WIRGDAKTIEN 8



MISSION, WERTE UND NACHHALTIGKEIT

Mission und Vision

Die Mission von Mercado Libre lasst sich zumindest teilweise aus dem Namen
selbst ableiten. Ein "mercado libre" ist ein freier Markt und genau das wollte
das Unternehmen urspringlich schaffen. Inzwischen wird ein grofRer Teil des
Umsatzes auch im Segment der Finanzdienstleistungen erzielt, worauf man das
Motto aber ebenfalls Ubertragt. Insgesamt soll das Leben von Millionen von
Menschen in Lateinamerika positiv verdndert werden, indem der Handel und
die Finanzdienstleistungen demokratisiert - also jedem gleichermalien

zuganglich gemacht werden.

Werte

Mercado Libre ist als Arbeitgeber mehrfach ausgezeichnet worden und
schaffte es laut dem "Great Place to Work Ranking” im Jahr 2020 auf Platz 4 in
Lateinamerika und Platz 8 weltweit in Bezug auf den besten Arbeitsplatz. Dabei
wird auch Wert auf die Rolle der Frau und Chancengerechtigkeit gelegt. Fur
den Arbeitsalltag hebt man effektive Meetings und eine gute und schnelle
Beschlussfindung hervor.

Neben den Werten, die sich vorrangig auf die Arbeitnehmer beziehen, stellt
Mercado Libre auch sog. Leadership Principles (Fuhrungsprinzipien) vor. Wenn
du unsere Analyse zu Amazon gelesen hast, dann kommt dir dieser Begriff
wahrscheinlich bekannt vor. Interessanterweise sind beide Unternehmen in
demselben Sektor tatig. Womoéglich hat sich ein Unternehmen hier bei dem
anderen inspirieren lassen, denn bei anderen Aktienanalysen bin ich (Jan) dem
Schlagwort bis jetzt noch nicht begegnet.

Fihrungsprinzipien
Gutes Vorbild

sein

Disruption Nachhaltige Ergebnisse
fordern/voranbringen erzielen

Klare Entscheidungen

Erfolg durch Talent ireffen

Silo-Mentalitat o
aufbrechen et Mcaioime e

Abb. 3: Fiihrungsprinzipien

Die Fuhrungsprinzipien sind nicht ungewdéhnlich, wobei die Silo-Mentalitat ein
Begriff ist, welcher nur selten auftaucht. Wenn in einem Unternehmen eine
solche Einstellung vorliegt, dann rtckt die Arbeit im Team stark in den
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Hintergrund. Jeder halt Informationen zurlck, da er nur an seinen eigenen
Vorteil denkt. Dies hemmt natlrlich das gesamte Unternehmenswachstum,
weshalb Mercado Libre genau diese Einstellung aufbrechen méchte. Auch die
anderen Prinzipien zielen letztendlich auf ein starkes und nachhaltiges
Unternehmenswachstum ab.

Am aussagekraftigsten sind fur mich aber die Punkte, welche Mercado Libre
unter den kulturellen Prinzipien fuhrt. Die Unternehmenskultur ist das, was die
Tech-Unternehmen aus den USA einst so grofld und erfolgreich gemacht hat
und auch bei dem Konzern aus Lateinamerika lassen sich einige Parallelen
feststellen:

Kulturelle Prinzipien

arbeiten und

spielen hart
s sind Entrepreneure und
sind in der Beta R
konkurrieren, um im sehiaffan Mahrwere
Team zu gewinnen
fuhren mit N
Exzellenz aus O o redetirene

Abb. 4: Kulturelle Prinzipien

Nachhaltigkeit

In Bezug auf nachhaltiges Verhalten positioniert sich Mercado Libre ganz klar
und moéchte sich in jeglichen Bereichen stets verbessern. Das umfasst unter
anderem die Nutzung erneuerbarer Energien, wo bereits in naher Zukunft eine
100 %-Quote angestrebt wird. Dies wird auch noch einmal dadurch
unterstUtzt, dass man die eigene Flotte an Elektroautos im Bereich der Logistik
stetig erweitert. Wie bei anderen Unternehmen aus der Branche ist der
gesamte Verpackungsmull immer wieder Thema. Hier kann der Konzern
durchaus als Vorbild gesehen werden, denn laut eigener Aussage ist 100 % der
Verpackung recyclebar, wieder verwendbar oder kompostierbar.
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AKTIONARSSTRUKTUR

Lange Zeit war eBay in der Aktionarsstruktur durchaus erwdhnenswert, aber
das US-amerikanische Unternehmen hat sich bereits vor einigen Jahren von
dem Investment getrennt. In unserer PayPal-Analyse haben wir bereits
aufgezeigt inwiefern der FinTech-Riese mit eBay zusammenhéngt und auch an
dieser Stelle taucht der Zusammenhang wieder auf. PayPal halt noch heute
rund 3,4 % an Mercado Libre.

Weitere grolRere Anteilseigner sind sehr grof3e Investmentgesellschaften bzw.
Vermdégensverwalter wie Baillie Gifford & Co. mit 9,8 %, Capital Research &
Management Co. mit 9,2 % und Jennison Associates LLC mit rund 4,0 %.

Zu guter Letzt sollte ein Aktionar nicht unerwdhnt bleiben und das ist der
Galperin Trust, also vom Grunder selbst, welcher 7,8 % der Aktien héalt. Er ist
also mitunter der grofRte Aktionar, was das Vertrauen in seine Vision und das
eigene Unternehmen noch einmal betont.
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GESCHAFTSMODELL

Einleitung

Das Geschaftsmodell von Libre im
Vergleich zu bekannten "westlichen" Anbietern

amazon — _ oo (=) square

eb \V4 P Paypai

amazon Klarna.
S~—" @ mercado Kredite fiigicado

a\"\l_a/';on Saas Stores di Go gle

2 shopiy = (@R )o==  amazon

A Grafik: eigene Darstellung
Quelle: mercadolibre.com

Abb. 5: Geschaftsmodell im Vergleich zu "westlichen” Anbietern

Das Geschaftsmodell von Mercado Libre ist deswegen interessant, weil es die

Geschaftsmodelle vieler westlicher Anbieter vereint.

Der Unterschied ist jedoch, dass das Unternehmen in Lateinamerika eine sehr

grol3e Marktmacht besitzt und die westliche Konkurrenz im Vergleich sehr

schwach ist. Die folgende Abbildung mit den beliebtesten Online-Shops nach

monatlichen Besuchern in SGdamerika zeigt das relativ deutlich. Mehr als eine

halbe Milliarde Besucher kann der Konzern verzeichnen, wahrend der US-

Gigant Amazon nur auf 169 Millionen kommt.

. mercado,
Amazon - 169 a\ma§°“
Americanas - 129,6 americanas.com

Casas Bahia . 83,6 [=7.VH]V.\
Shopee l 40,7 6 Shopee

AliExpress I 37,3 AliExpress

i [ 285 dafiti

Netshoes I27 flﬂSIlﬂE.fl

0 250 500 750
@ Grafik: eigene Darstellung In Millionen Besuchern

Quelle: Statista / Web Retailer

Besuchern

Abb. 6: Online Marktplétze in Lateinamerika nach monatlichen Besuchern
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Far ein korrektes Verstandnis der Starke von Mercado Libre ist es wichtig das
Geschaftsmodell und die Marktmacht vor Augen zu haben. Die Digitalisierung
in Sidamerika ist weit hinter der von westlichen Landern, was dem Konzern
weitere grofRe Wachstumschancen erdffnet. Wachst die Wirtschaft in den zum
Teil noch unterentwickelten Léandern, dann sorgt der Wohlstand der
Bevolkerung fur einen Wachstum von ,Luxusangeboten”, wie bspw. E-
Commerce Shops. Allein von 2019 auf 2020 wuchs der Markt um 35 %, bis
2025 wird von Morgan Stanley ein Wachstum von Uber 200 % prognostiziert.

200
Umsatz in Mrd. USD

160

150

Retail E-Commerce

100 Umsatz in
Lateinamerika
50
=l
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
@ Grafik: eigene Darstellung Prognosen
Quelle: Statista / Fidelity / Morgan Stanley

Abb. 7: Retail E-Commerce Umsatz in Lateinamerika

Mercado Libre

Um nun genau zu verstehen, wie Mercado Libre Geld verdient, schauen wir uns
die einzelnen Sparten genauer an. Das Geschaftsmodell lasst sich relativ
Ubersichtlich in sechs wichtige Sparten unterteilen.

Kernpunkt ist der Mercado Libre Shop, der sich in etwa als Mix aus Amazon
und Ebay beschreiben lasst. Auf der Webseite verkaufen eigenstandige
Handler und Unternehmen, aber auch Mercado Libre selbst mit eigenen
Produkten. Gewinn wird Uber Provisionen, die Handler beim Verkauf bezahlen,
oder eben durch die Gewinnmargen eigener Produkte generiert.
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Um diesen Kern hat der Konzern ein komplettes Digitalimperium aufgebaut
und deckt damit fast alle Komponenten des digitalen Shoppens ab. AuRerdem
reichen die Geschéaftsbereiche bis in den stationdren Handel durch
Komponenten wie Zahlungsabwicklungen im Square / PayPal Stil.

Der Shop von Mercado Libre dhnelt sehr dem Design von Amazon.com, obwohl
wir ihn tatsachlich rein optisch gesehen attraktiver finden. Im Shop findet sich
so gut wie alles. Das Sortiment reicht von Lebensmitteln Uber Kérperpflege
Uber Kuhlschranke und Gaming-Equipment bis hin zu Mdhdreschern und Autos
— alles Online von Mercado Libre selbst oder Dritten angeboten.

) ado o N
@ Itlnbergc Dyt sT4R+ Suscribite al nivel 6: beneficios exclusivos

o
Ok ~
V Capital Federal ate fertas  His ermerca : ende Creatucuenta Ingresa Mis compras 53

MUNDO GAMER

Empeza una nueva partida

HASTA

1 SIN INTERES

bz crepito KUl

HASTA 12 CUOTAS SIN' TARJETAm

= Tavj‘efa de crédito = Tau:ela de débito 2 Cuotas sin taljgla 0 EfQ‘C(IVO 0

£E
28 Basado en tu dltima visita  ver nistoria
5
L3
& =
Se i
¢a
c 8
&5 -
T £
g2 : '
53
(=4
& $256.292 a3 orF $180.999 $184.999 $259.999 $245.999

Abb. 9: Startseite von Mercado Libre in Argentinien

Argentina
Bolivia

Brasil

Chile

Colombia

Costa Rica

Dominicana M
Mercado Libre

Guatemala

HZEX=NIFRNH

Honduras

mercado in Sidamerika
libre =

Paraguay

H% I

Peri
El Salvador

Uruguay

Venezuela

Quelle: mercadolibre.com

@ Grafik: eigene Darstellung
Abb. 10: Mercado Libre in Siidamerika (Startseite und Ldnderauswahl)
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Die Sortimente variieren leicht, je nachdem Uber welches Land auf die Seite
zugriffen wird. Wenn man mercadolibre.com sucht, taucht zuerst die Frage auf,
aus welchem Land man kommt und wird weitergeleitet. Die Lander sind die, in
denen der Konzern aktiv ist.

Wir haben uns im Shop etwas umgeschaut und waren richtig Uberrascht Uber
die riesige Auswahl an Produkten. Vielleicht wird der nachste Audi R8 ja Uber
Mercado Libre gekauft, wenn die Aktienmarkte wieder bessere Renditen
abwerfen. Und wenn wir in eine Boom-Phase kommen, dann kénnen auch
Immobilien direkt Uber die Plattform von Mercado Libre erworben werden. Man
kann das Prinzip gut mit deutschen Portalen wie z. B. immobilienscout24.de
vergleichen. Neben dem Kauf und Verkauf ist auch die Suche nach einem
Mietverhaltnis moglich.

>\ - \
@ Irl%%cado Dy TR+ Suscribite al nivel 6: beneficios exclusivos

INFORME AUTOMOTOR ANUAL 2021

La oferta de autos y
camionetas OKM
crecio un 4%

VEHICULOS QUE TE PODRIAN INTERESAR

<> @B &

EL AUTO DE TUS SUENOS TU PRIMER OKM MOTOS ELECTRICAS CAMBIA TU PICK UP

Abb. 11: Uber Mercado Libre lassen sich auch Autos kaufen.

Mercado Envios

"Mercado Libre" bedeutet ,Freier Markt”. Eines der Unterkategorien, die das
Unternehmen anbietet ist die Logistik fur Handler. Ganz im Stil von ,Fullfilment
by Amazon”, dem klassischen Dropshipping Prinzip. Handler kénnen ihre Waren
Uber Mercado Libre verkaufen und optional Ubernimmt das Unternehmen
gegen GebUhren sédmtliche Logistik- und Supportprozesse.
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Kunde Handler

Ubernimmt Ubernimmt
Warenlagerung Logistik

Kauft Waren Sendet Waren

A Grafik: eigene Darstellung
Quelle: edzard.com

Abb. 12: Das Dropshipping Prinzip, vereinfacht.

Mercado Shops

Mit Mercado Shops geht das Unternehmen wieder in die Richtung des
Geschaftsmodells von Amazon — auch hier kénnen Handler ihre eigenen Shops
(Front-End-Design) integrieren. Das Prinzip von Shopify wird ebenfalls
angeschnitten.

Mehr Vorteile
fur lhre Marke

Aktivieren Sie meinen Mercado-Shop

Erstellen Sie lhren Shop Liefern Sie Ihre Produkte in Starken Sie Ihre Marke mit
kostenlos! weniger als 24 Stunden Ihren sozialen Netzwerken
Keine Pléne oder Grenzen VOLLSTANDIGER Versandmarkt, Integrieren Sie Ihren Shop in Ihre
Und mit den Finanzierungskosten kiimmert sich um alles! sozialen Netzwerke
giinstigsten Finanzierungskosten!
o Envios Full

ich habe in 1Zahlung far 199 % Greifen

chnell auf Mercado Libre, hslagmm

ich habe in 6,12 oder 18 Raten fiir 157 % Nachverkauf. Wenn Facebook und Google Shopping

Abb. 13: Mercado Shops (tibersetzt)

WIRGDAKTIEN 17



Mercado Pago

Mit Mercado Pago hat der Konzern ein Netzwerk fur Zahlunsabwicklungen
geschaffen. Pago ermdéglicht mit Mobile Points of Sale, Peer-to-Peer Zahlungen
Uber eine Wallet. AulRerdem bietet man Pre-Paid und Kreditkarten an, die alle
zentral Uber die Wallet von Pago gesteuert werden. Daneben kénnen
Endkunden Konsumkredite aufnehmen. Es besteht darUberhinaus die
Moglichkeit das Geld in eine Art ETF/Aktienfonds zu investieren mit dem
Namen Mercado Fondo. Auch der immer beliebter werdende Bereich der
Kryptowadhrungen wird abgedeckt. Zuletzt hat Mercado Libre sich hier im
Rahmen der eigenen Venture Capital-Aktivitaten an Mercado Bitcoin (gréRte
Borse fur Kryptowahrungen in Lateinamerika) und Paxos (Plattform fuar
Blockchain-Infrastruktur) beteiligt. Das generelle Angebot in dieser Sparte
ahnelt insofern stark dem von PayPal.

@ mercado Zahlungsmarktkonto v Werkzeuge zu verkaufen v Eingeben Erstellen Sie Ihr Konto Hilfe
pago
£y

"% .. | AB SOFORT MA
SIE MEHR AUS |
_____ GELD

Bezahlen, sammeln und I6sen Sie Ih
Finanzen von einem Ort aus. . J

Ich habe ein Konto und eine kostenlose Laden Sie mit mehr
internationale Karte Zahlungsmitteln auf und haben
Sie lhr Geld sofort

Generieren Sie tagliche Renditen in Mercado Fondo,
iiberweisen Sie Geld, kaufen Sie Raten ein und bezahlen Sie
Dienste von Ihrem Handy aus.

Entdecken Sie das Mercado Pago-Konto

Akzeptieren Sie Karten ohne Fixkosten zu bezahlen,
behalten Sie den Uberblick Uber Ihre Umsatze und
greifen Sie unkompliziert auf Guthaben zu.

Kennen Sie die Werkzeuge zum
Verkaufen

Abb. 14: Mercado Pago (Ubersetzt)

Mercado Credito/Unterstufe von Mercado Pago

Das Geschaftsmodell hier dhnelt dem von Klarna, aber auch wieder PayPal. Es
werden Verbraucherkredite und Kredite an Unternehmen, die Uber Mercado
Libre verkaufen vergeben, um ihnen zu Wachstum zu verhelfen.
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%Fm Zahlungsmarktkonto v Werkzeuge zu verkaufen v Eingeben Erstellen Sie Ihr Konto Hilfe

Zahlen Sie in festen Raten ohne Karte mit Mercado Credito
Eine Kreditlinie ohne Wartungskosten

1 Aktivieren Sie es kostenlos und kennen Sie Ihr verfiigbares
Limit

zwei Wahlen Sie es als Zahlungsmittel und wahlen Sie die Anzahl
der Raten, Sie haben bis zu 12!

3 Bezahlen Sie Inre Raten Monat fiir Monat , wie Sie es
bevorzugen, Uber die Mercado Pago App .

Verwenden Sie es jetzt in Ihren Lieblingsgeschaften!

Stornieren Kreditmarkt aktivieren

nzinstitut zu operieren. Die auf
ind sie gemak den fur Einlagen

bei Finanzinstituten geltenden Rechtsvorschriften garantiert

Abb. 15: Mercado Credito (iibersetzt)

Mercado Ads

Mercado Libre ermdglicht es Unternehmen Werbung auf der eigenen
Homepage zu schalten. Handler kénnen aul3erdem ihre eigenen Produkte
Ranken lassen. Diese Dienstleistung stellt eine weitere Einnahmequelle fur
Mercado Libre dar. Daneben werden sogar Schulungen fur bessere und
zielgerichtetere Werbungen angeboten.

Welcome to

Mercado Ads Academy

Fundamentals
Access the Introductory level courses of Perfor

Abb. 16: Mercado Ads Academy
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Mercado Libre Fund

Neben dem operativen Geschéaft hat Mercado Libre einen Fonds eingerichtet,
mit dem Investitionen in Start-ups aus dem Tech-Sektor vorgenommen
werden. Ublicherweise beteiligt man sich in den ersten Finanzierungsrunden
(Serie A oder B), also relativ frih, bei den Unternehmen und kann neben dem
Kapital auch das gesamte eigene Okosystem als Vorteil bieten. Aktuell hat der
Konzern in 23 Start-ups aus vier Landern investiert, deren gemeinsamer Wert
mehr als 6 Mrd. USD entsprechen soll.
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BURGGRABEN

Einleitung

Mercado Libres Starke und somit zugleich Burggraben liegt vor allem in der
Marktfihrerschaft im lateinamerikanischen Bereich. Ahnlich wie Alibaba in
China, operiert auch Mercado Libre in einem sehr schnell wachsenden
Marktumfeld, jedoch mit Hindernissen. Die meisten Lander in diesem Markt
liegen mit dem Lebensstandard und somit auch Einkommen mehr oder
weniger stark hinter dem Durchschnitt der Industrielander zurick. Viele
Personen besitzen kein Internet bzw. haben nicht einmal ein Bankkonto. Vor
allem ersteres ist eigentlich die Grundlage des E-Commerce. Daher sehen wir
hier groles Marktpotential und gute Chance fur das Unternehmen. Auf diese
sind wir nachfolgend bei den Chancen und Risiken starker im Detail
eingegangen. Ausgehend aber vom Kerngeschéaft, dem Onlinehandel, hat sich
Mercado Libre weiter diversifiziert. Durch die eigenen Lésungen im Segment
Finanzdienstleistungen schafft es das Unternehmen auch in den zuvor
genannten schwierigeren Umgebungen maoglichst viele Menschen die Nutzung
des Onlinehandels zu ermoéglichen. Als zuséatzlichen Burggraben méchten wir
die weiteren Dienstleistungen wie Kreditangebote oder Logistikldsungen fur
Verkaufer erwéhnen. Dadurch bietet Mercado Libre den Handlern ein
Gesamtpaket vom Onlinehandel Uuber die Zahlungsabwicklung bis zur
Auslieferung der Ware.

Porters Five Forces

Nachstehend die Branchenstrukturanalyse nach Michael E. Porter. Diese dient
der Einordnung von externen Kraften, welche auf die Unternehmen einer
Branche einwirken. Unsere Skala reicht hierbei von O bis 5. Je besser Mercado
Libre aufgestellt ist, desto hdher ist die Punktzahl, welche wir vergeben.

Da das Unternehmen sowohl in der E-Commerce-Branche als auch im E-
Payment-Sektor tatig ist, mussen wir diesbezlglich auf beide Aspekte im
Burggraben eingehen und entsprechend hervorheben.
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€r Lieferant®

Abb. 17: Porters Five Forces bei Mercado Libre

Rivalitat unter

bestehenden 3/5
Wettbewerbern
Bedrohung

durch neue 3/5
Wettbewerber

Online- und Finanzdienstleistungen:

Hier muUssen wir regional und global
unterscheiden. Wie bereits erwahnt operiert
Mercado Libre génzlich im lateinamerikanischen
Raum. Obwohl sowohl im Onlinehandel als auch
in der Finanzdienstleistungen starke Konkurrenz
existiert, sind Unternehmen wie Alibaba
(Onlinehandel) oder PayPal
(Finanzdienstleistungen) nicht unmittelbar als
Bedrohung einzustufen. Alibaba ist demnach im
Asiatischen Bereich, vorwiegend aber in China
tatig; Amazon erzielt die meisten Erlése in
Nordamerika und PayPal findet sich in den
Regionen USA und Europa wieder. Daher geben
wir hier 3 von 5 Punkte.

Onlinehandel:

Als direkten Konkurrenten und moglichen
ernsthaften Rivalen im lateinamerikanischen
Raum sehen wir derzeit Amazon. Neben Amazon
betreibt aber auch Walmart einen Onlineshop
im mexikanischen Raum. Im Jahr 2020
investierte daher Mercado Libre rund 420 Mio.
uSD in Mexiko zum Ausbau des
Logistiknetzwerkes,  zur  Erweiterung  des
Produkts und Markenangebotes sowie zur
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Bedrohung
durch neue
Wettbewerber

Verhandlungs-
macht der
Lieferanten

Verhandlungs-
macht der
Kunden

3/5

3/5

3/5

allgemeinen Bewerbung des Unternehmens.
Insgesamt wurden seit 2017 mehr als 1 Mrd. USD
in Expansionsbemuhen in Mexiko investiert, um
mit anderen Onlinehadndlern zu konkurrieren
bzw. die Bedrohung durch neue Mitbewerber so
gering wie maoglich zu halten.
Finanzdienstleistungen:

Wie bereits in unserer Analyse zu PayPal
definiert, sehen wir fur neue Unternehmen, die
in der Payment-Branche Ful3 fassen wollen,
gewisse Eintrittsbarrieren. Eine erfolgreiche
Positionierung am Markt kann nur durch eine
solide aufgebaute Kundenbasis erfolgen, welche
fur neue  Wettbewerber aul3erordentlich

schwierig zu erlangen sein kann.

Online- und Finanzdienstleistungen:

Das Geschaftsmodell von Mercado Libre
erfordert gute Beziehungen zu Lieferanten und
anderen Partnern. Aufgrund der Marktdominanz
in Lateinamerika haben diese jedoch Interesse
an einer Zusammenarbeit mit dem Unternehmen
Mercado Libre. Da die meisten verkauften
Produkte als Standardware bezeichnet werden,
kédnnen diese auch Uber andere Produzenten
relativ einfach bezogen werden, was die
Verhandlungsmacht der Lieferanten
einschrankt.

Finanzdienstleistungen:

Auch hier sehen wir Mercado Libre in einer
gestarkten Position. Das Unternehmen hat es
geschafft sich in einem doch schwierigen Markt
(bedingt durch wirtschaftliche, geografische
und kulturelle Herausforderungen) 4|
positionieren. Aufgrund dessen sehen wir hier
ebenfalls ein verstarktes Interesse der
Lieferanten an einer Zusammenarbeit mit
Mercado Libre.

Online- und Finanzdienstleistungen:

Wir sehen die Verhandlungsmacht der Kunden
fur beide Geschaftsfelder auf ahnlichem Niveau.
In diesem Marktumfeld kénnen Kunden nur
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begrenzt bis gar nicht auf sonstige Optionen

Verhandlungs- . . ) .
oder Méglichkeiten zur Bezahlung zurlckgreifen.

macht der 3/5 ] ) .

Mit 3 von 5 Punkten wird diese externe Kraft als
Kunden

mittelstark definiert.

Online- und Finanzdienstleistungen:

Alternativen koénnen in Zukunft durchaus
Bedrohung Amazon oder wie schon zuvor genannt PayPal
durch 3/5 sein. Dennoch dominiert Mercado Libre den
Ersatzprodukte lateinamerikanischen Bereich und somit sind

zumindest aktuell nur sehr wenige bis gar keine

Ersatzprodukte verfugbar.

Porters Burggraben-Rating

15/25

Rivalitat unter bestehenden Mitbewerbern
Bedrohung durch neue Mitbewerber
Verhandlungsmacht der Lieferanten
Verhandlungsmacht der Kunden
Bedrohung durch Ersatzprodukte

262 2
22 X 2
%2 2%
262 2 2
22 22

Abb. 18: In Porters Burggraben-Rating erzielt Mercado Libre 15 von 25 Punkten.
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GESCHAFTSFUHRUNG

Marcos Galperin

Marcos Galperin ist nicht nur der Grunder von
Mercado Libre, sondern zugleich auch bis heute
ununterbrochen der CEO. Heute (22.02.2022)
verfugt er Uber ein Vermdgen von Uber 4 Mrd. USD.
Galperin wurde bereits in einer vermégenden Familie
geboren, welche Eigentimer einer der grofRten
Lederunternehmen auf der ganzen Welt ist. Nach
seinem Schulabschluss studierte er in den USA
Finanzwissenschaften. Nachdem er den Sohn des
Prasidenten einer argentinischen Olgesellschaft
kennenlernte, stieg er 1994 in das Unternehmen ein.
Von 1997 bis 1999 machte er an der renommierten
Universitat in Stanford schliel3lich seinen Master in
Betriebswirtschaftslehre und grindete noch
wahrenddessen Mercado Libre.

Grunder

und Chief Executive Officer

Marcos Galperin

/‘ Grafik: eigene Darstellung
Quelle: Forbes

Abb. 19: Marcos Galperin
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2. Funhdamentale Ansicht

Aktienfinder
Die Prognosen aus diesem Abschnitt werden vom
Aktienfinder zur Verfigung gestellt.

KENNZAHLEN

Mercado Libres Geschéaftsjahr endet am 31. Dezember des jeweiligen Jahres.
Der vierte Quartalsbericht und auch das Jahresergebnis fur 2021 sind
glucklicherweise als Pressemitteilung wahrend unserer Recherchearbeiten am
22. Februar 2022 erschienen. Die verwendeten Daten beziehen sich somit auf
diesen verdéffentlichten Bericht. Die Prognosen und Schatzungen basieren wie
immer auf den von Aktienfinder.de bereitgestellten Daten.

Umsatz
Entwicklung

Umsatz Prognose @
in Mrd. USD
15

2017 2021 2024e
Abb. 20: Umsatzentwicklung
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Die Gesamtumsatze des E-Commerce und
Finanzdienstleistungsunternehmens liegen im Jahr 2021 77,91 % tber dem Wert
von 2020. Dies entspricht einer Umsatzsteigerung von 3,10 Mrd. USD. 2020 lag
der Gesamtumsatz bei 3,97 Mrd. USD, 2021 dann folglich bei insgesamt 7,07
Mrd. USD. Ein solcher Anstieg ist unser Meinung nach &uf3erst beachtlich, vor
allem weil in den vergangen 5 Jahren der Umsatz durchschnittlich ,nur” um
55,26 % erhdht werden konnte. Analysten rechnen zwar mit einem weiteren
Umsatzanstieg, jedoch soll sich die Wachstumsrate nahezu halbieren und mit
27,96 % pro Jahr bis ins Jahr 2024 weiter ansteigen. Basierend auf den
Schatzungen soll sich der Umsatz im Jahr 2024 auf 14,81 Mrd. USD belaufen.

Umsatzverteilung nach Segmenten

Mercado Libres Umséatze sind in zwei Segmente unterteilt. Zum einen generiert
das Unternehmen im E-Commerce, dem Onlinehandel, den Hauptanteil an
Einnahmen. Im Jahr 2021 beliefen sich die Umsatze in diesem Segment auf
464 Mrd. USD und machten somit einen Anteil von 6557 % der
Gesamtumsétze aus. Bezogen auf den gleichen Zeitraum der Vorperiode,
konnte das Segment um 81,08 % wachsen.

2,43 Mrd. USD (34,43 %) wurden im Segment der Finanzdienstleistungen bzw.
FinTech umgesetzt. Auf Jahr zu Jahr Basis wurde hier ein Umsatzwachstum von
7217 % erzielt.

Abb. 21: Umsatzverteilung nach Segmenten

Umsatzverteilung nach Regionen
Die Umsatzverteilung nach Regionen beschrénkt sich vorwiegend auf 18 Lander
im Lateinamerikanischen Markt. Basierend auf der prozentuellen
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Gewichtung werden im Geschaftsbericht vier geografische Segmente oder
Hauptmarkte ausgewiesen. Diese sind wie folgt prozental verteilt:

¢ Brasilien (565,30 %)

* Argentinien (21,66 %)

¢ Mexiko (16,58 %)

e Andere Lander (6,46 %)
Andere Lander beinhaltet Chile, Kolumbien, Costa Rica, Dominikanische
Republik, Ecuador, Panama, Peru, Bolivien, Honduras, Nicaragua, El Salvador,
Guatemala, Paraguay, Uruguay und als einziges Land aul3erhalb Stidamerikas,
die Vereinigten Staaten von Amerika.

Abb. 22: Umsatzverteilung nach Regionen

Das grolite Segment Brasilien erzielte im zuletzt abgeschlossenen
Geschaftsjahr 2021 einen Umsatz von 3,91 Mrd. USD. Im Jahr zuvor waren es
2,19 Mrd. USD. Davon wurden 1,36 Mrd. USD im Segment Onlinehandel und 0,84
Mrd. USD im Finanzdienstleistungssektor umgesetzt. Im Vergleich zum Vorjahr
(2020) konnte der Gesamtumsatz in diesem Segment um 78,19 % gesteigert
werden, wobei das Segment Handel maldgebend zur Steigerung beitrug.
Argentinien ist mit 21,66 % oder 1,53 Mrd. USD an Umsatz der zweitgrof3te
Markt far Mercado Libre. Hier wurde auf Jahr zu Jahr Basis eine
Umsatzsteigerung von 56,18 % berichtet. Die Umsatze im drittgréf3ten Markt
Mexiko, belaufen sich auf 1,17 Mrd. USD.
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EBIT und Konzerngewinn

EBIT und Konzerngewinn Prognose @
in Mio. USD
1.500
1.000
500
g
56,30 440,70 1.325,6
13,80 83,30 863,48
-500

2017 2021 2024e

Abb. 23: EBIT- und Konzerngewinnentwicklung

Das EBIT von Mercado Libre war im betrachteten Zeitraum unter Ausnahme
von 2018 und 2019 immer positiv. Ahnlich entwickelten sich die Gewinne. Das
EBIT fur das abgelaufene Geschéaftsjahr betragt 440,70 Mio. USD. Betrachten
wir den Zeitraum von 2017 bis 2021, so steigerte sich das EBIT um jahrlich
67,27 %. ZuklUnftig soll das EBIT sowie der Gewinn weiter stark ansteigen.
Analysten prognostizieren eine jahrliche EBIT Wachstumsrate von 44,35 %.
Dadurch soll der Wert bis zum Jahr 2024 auf 1,33 Mrd. USD ansteigen.

Der Konzerngewinn der letzten Jahre fiel eher bescheiden aus. Zuletzt, sprich
im Jahr 2020, wurde ein Verlust von 700 Tsd. USD verbucht. Fir 2021 wurden
wieder schwarze Zahlen berichtet und ein Gewinn von 83,30 Mio. USD
ausgewiesen. Auch in den Jahren 2018 und 2019 wurden Verluste eingefahren.
Dennoch erwarten Analysten, ahnlich wie bei Umsatz und EBIT, einen soliden
Anstieg dieser Kennzahl. So soll das Unternehmen im Jahr 2024 laut géngigen
Schéatzungen in der Lage sein, einen Gewinn von 863,48 Mio. USD zu

erwirtschaften.
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Margen

Die operative Marge im abgeschlossenen Geschaftsjahr, belduft sich auf 6,23
%. Im Jahr zuvor lag dieser Wert noch bei 3,21 % und in den Jahren 2018 und
2019 war die operative Marge mit -4,83 % bzw. -6,67 % in beiden Féllen
negativ. Der Anstieg im Jahr 2020 ist in erster Linie eine Folge des
verursachten Wachstums im Onlinehandel, ausgel6st durch einen Anstieg des
Verbraucherverhaltens aufgrund der COVID-19-Pandemie. Bei einer der letzten
5 Jahre analoger Betrachtung ergibt sich ein minimales jadhrliches Margen
Wachstum von 7,73 %. Die operative Marge soll sich laut Analysten jedoch in
den nachsten 3 Jahren deutlich verbessern. So wird fur das Jahr 2024 eine
Marge von 8,95 % erwartet.

Die Nettomarge entwickelt sich éahnlich und weist in diesem Zusammenhang
keine massiven Unterschiede auf. Aktuell liegt die Nettomarge leicht positiv
bei 1,18 % und soll im Jahr 2024 bei 5,83 % liegen.

Zugleich verweist das Unternehmen auf das Risiko stagnierender Margen oder
sogar auf die Moéglichkeit leicht racklaufiger Margen hin. Bedingt durch starke
Investitionen in den Bereichen Produktentwicklung, Vertrieb und Marketing
sowie Humanressourcen hin will Mercado Libre weiter wachsen und die

FUhrungsposition in der Region ausbauen.

EBIT Marge und Gewinnmarge Prognose 7N
in % %
10

12

2.5

2,9

4,63 \ / 8,95
-7,5

2017 2021 2024e

Abb. 24: EBIT- und Gewinnmargenentwicklung
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DIVIDENDENPOLITIK

Mercado Libre schittete bis zum vierten Quartal 2017 eine Dividende an die
Aktionare aus. Die zuletzt ausbezahlte Dividende im Jahr 2017 lag bei 0,60 USD
pro Anteilsschein mit einer Dividendenrendite von 0,19 %. Nach Prufung der
Kapitalallokation im Unternehmen, kam die GeschaftsfUhrung zu dem Schluss,
dass eine Investition der Gewinne in das Unternehmen fir die Aktionare mehr
Rendite generieren kann als Uber die bestehende Dividendenpolitik. Daher hat
der Vorstand ab dem ersten Quartal 2018 die Dividende auf unbestimmte Zeit
ausgesetzt.
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HISTORISCHE KENNZAHLEN

KUv

Der Mittelwert, errechnet aus dem Kurs-Umsatz-Verhaltnis der letzten 5 Jahre,
betragt 12,33. Bis auf 2020 liegen alle Werte unterhalb des Mittels. Mit einer
nahezu Verdreifachung der Marktkapitalisierung, bezogen auf die
Jahresschlusskurse der Jahre 2019 auf 2020 bei einer lediglichen Erhdéhung
des Umsatzes von etwas Uber dem 1,7-fachen betragt das KUV zum Abschluss
des Geschaftsjahres 2020 20,53. Zum Jahresende 2021 betragt das Multiple
9,62. Analysten gehen jedoch von einem weiteren Rickgang und Stabilisierung
des Multiples deutlich unter dem aktuellen Mittelwert aus. Durch die stark
ansteigenden Umséatze soll das Multiple in drei Jahren 3,21 betragen. Aktuell
liegt das KUV bei 7,93.

KUV Prognose @

Kurs-Umsatz-Verhaltnis  aktuell: 7,93

20 .
18

Mittelwert: 12,33

m ! II
0 I
2017

Abb. 25: KUV-Entwicklung
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2021 2024e

KGV

Das Kurs-Gewinn-Verhaltnis unterliegt im betrachteten Zeitraum massiven
Schwankungen und erreicht im Jahr 2020 einen formelbedingt unrealistischen
Wert von -116.547,45, bei einem Jahresendkurs von 1.675,22 USD und einem
Gewinn pro Aktie von -0,01 USD. Auch in den Jahren 2018 und 2019 war das
KGV ebenfalls negativ. Im vergangen Geschaftsjahr 2021 wurde ein positives
KGV von 816,11 ermittelt. Basierend auf den erwarteten Entwicklungen in den
nachsten 3 Jahren soll sich das KGV weiter positiv entwickeln und bis zum
Jahr 2024 auf 55,10 belaufen. Zum aktuellen Wochenschlusskurs vom
25.02.2022 betragt das KGV 672,66.
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KGV Prognose @

Kurs-Gewinn-Verhaltnis  aktuell: 672,66
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Abb. 26: KGV-Entwicklung

KCV

Das Kurs-Cashflow-Verhaltnis konnte die letzten Jahre stetig mit 40,91 % pro
Jahr ansteigen. Der aktuelle Wert von 60,67 liegt hier unter dem Mittel der
letzten 5 Jahre von 88,80. Durch den erwarteten Anstieg des operativen
Cashflows pro Aktie von 59,14 % p.a. bis zum Jahr 2024 wird ein Rickgang des
Multiple prognostiziert. Analysten erwarten somit im Jahr 2024 ein KCV von
35,37.

KCcv Prognose @
Kurs-Cashflow-Verhaltnis  aktuell: 60,67
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Abb. 27: KCV-Entwicklung
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EINORDNUNG NACH PETER LYNCH

Das E-Commerce und Finanzdienstleistungsunternehmens Mercado Libre ist
nach den Kriterien von Peter Lynch als Fast Grower einzustufen. Das
vergangene als auch erwartete Umsatzwachstum mit je 55,26 % bzw. 27,96 %
p.a. ist als Uberdurchschnittlich gut und konstant anzusehen. Dividenden
werden wie erwahnt aktuell ausgesetzt. Das zur Verfugung stehende Kapital
wird in das Unternehmenswachstum investiert. Die in Lateinamerika
vorherrschenden Bedingungen geben dem Unternehmen auch in Zukunft noch
viel Raum zum schnellen Wachstum.

Gé\ Slow Grower
—_—O -Wachstum: 2% bis 4 %

- Dividende: groRziigig, regelmaRig

Zykliker

- zyklische Gewinnentwicklung
=> Umsatzentwicklung
=> parallel zur Gesamtwirtschaft

Turnaround

- Konkurs droht
- extremer Kursverlust
=> Hoffnungsschimmer

Fast Grower b A\, Asset Play

Average Grower

-Wachstum: 10 % bis 12 %
=> stetig, kontinuierlich

- WaChSt“f“: 20_ % bis_z‘s % - Betriebsvermégen
/ => E)'(.Pa'l'ISIon'+ Relnvest|.t|0n - =>von Masse iibersehen
7, => haufig klein + aggressiv + neu =>z.B. Liquiditat, Immobilien, ...

Abb. 28: Mercado Libre ist ein Fast Grower.
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FUNDAMENTALES WIR LIEBEN AKTIEN-RATING

In unserem Wir Lieben Aktien-Rating erreicht Mercado Libre 8 von 10
moglichen Punkten. Vor allem die zukinftige Entwicklung des Umsatzes, EBITs
oder Gewinns stechen hier positiv hervor. Dennoch mussten aufgrund einer
aktuellen EBIT Marge von unter 10 % Punkte abgezogen werden. Auch eine
Eigenkapitalquote von 25,31 % erfullt derzeit nicht unserer Kriterien.

8/10

Umsatzwachstum (letzten 5 Jahre): uber 15 % (55,26 %) Eigenkapital-Quote: tber 50 % (25,31 %)
Umsatzwachstum (nachsten 3 Jahre): tiber 10 % (27,96 %) KGVe in 5 Jahren: unter 30 (27,87)
EBIT Wachstum (letzten 5 Jahre): uber 10 % (-) Verschuldungsgrad zum EBITDA: unter 1 (Nettoliquid.)
EBIT Wachstum (nachsten 3 Jahre): uber 10 % (44,35 %) EBIT Marge (aktuell): uber 10 % (6,23 %)
Konzerngewinn: tiber 0 (83 Mio. USD)  EBIT Margen Wachstum (in 3 Jahren): Uber 20 % (43,66 %)

KGVe

Das erwartete Kurs-Gewinn-Verhaltnis. Wir berechnen dies mit dem
prognostizierten durchschnittlichen Gewinnwachstum der nachsten
3 Jahre und berticksichtigen einen Sicherheitsabschlag von 30 %.

Abb. 29: Im fundamentalen Wir Lieben Aktien-Rating fir Fast Grower erzielt Mercado
Libre 8 von 10 Punkten.
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3. Konkurrenzvergleich
und Branchenanalyse

ALLGEMEINE INFOS UBER DIE BRANCHE

Einleitung

Wie auch beim Burggraben gehen wir hier auf beide Geschéaftsfelder von
Mercado Libre ein. Zum einen werden wir in diesem Abschnitt einen Uberblick
Uber die Branche des Onlinehandels, mit Fokus auf Lateinamerika, geben und
zum anderen gehen wir auf die Branche der Finanzdienstleistung ein, ebenfalls
mit Fokus auf Lateinamerika.

Onlinehandel
Der Begriff E-Commerce bezeichnet Kauf- bzw. Verkaufsvorgange Uber das
Internet. In anderen Worten sprechen wir hier vom elektronischen Handel bzw.
Onlinehandel. Im Jahr 2021 betrug der Gesamtumsatz im weltweiten E-
Commerce Markt 3,29 Bio. USD. Analysten erwarten ein jéhrliches Wachstum
von rund 6,32 % auf 4,20 Bio. USD im Jahr 2025. Grundséatzlich wird der E-
Commerce Markt in 5 Segmente unterteilt (Angaben in der Klammer stellen
den absoluten Anteil des weltweiten Umsatzes bezogen auf das jeweilige
Segment im Jahr 2021 dar):

e Mode (878,30 Mrd. USD)

* Spielzeug und Hobby (728,50 Mrd. USD)
Elektronik und Unterhaltungsmedien (661,40 Mrd. USD)
Lebensmittel und Kérperpflege (600,90 Mrd. USD)
Mébel und Haushaltsgerate (416,20 Mrd. USD)

Die groRten Markte nach Umsatz im Jahr 2020 (202ler Daten noch nicht
verfugbar) sind:

e China mit 1,34 Bio. USD

e USA mit 537,70 Mrd. USD

e Europa mit 460,60 Mrd. USD

e sowie der Rest der Welt mit 513,10 Mrd. USD.

In Abbildung 30 betrachten wir die E-Commerce Segmente fur die Region
Lateinamerika und Karibik bis ins Jahr 2025. Im Gegensatz zur weltweiten
Verteilung werden hier im Segment Elektronik mit 22,88 Mrd. USD die meisten
Umsétze erzielt. Der Gesamtmarkt, mit einem Volumen von 84,62 Mrd. USD im
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Jahr 2021, soll mit 7,13% p.a. starker anwachsen als der weltweite E-Commerce
Markt, der eine voraussichtliche Wachstumsrate von 6,32 % haben soll.

E-Commerce-Umsatz nach Kategorien
in Lateinamerika und der Karibik in Mrd. USD
125

Lebensmittel,

100 Korperpflege

Mébel, Gerate

73 Spielzeuge,
Hobby, DIY

50
Mode

25
Elektronik,
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Abb. 30: E-Commerce-Umsatz nach Kategorien in Lateinamerika und der Karibik

Die Hauptmarkte im Bereich E-Commerce innerhalb Lateinamerikas liegen hier
mit knapp 30 % Marktanteil in Brasilien sowie in Mexiko mit 29,33 %
Marktanteil. Abgeschlagen an dritter Stelle folgt Kolumbien mit 6,93 %.
Prognosen zufolge sollten verschiedene Volkswirtschaften in der Region ihre
Marktbeteiligung im Jahr 2022 erhdhen kénnen, wobei Brasilien und
Argentinien laut Analysten das bemerkenswerteste Wachstum bei den Online-
Verkaufen verzeichnen sollten.

E-Commerce-Markt nach Landern

in Lateinamerika und der Karibik im Jahr 2021
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Abb. 31: E-Commerce-Markt nach Landern in Lateinamerika und der Karibik in 2021
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Wie in Mexiko, ist auch der brasilianische Markt hart umkampft, wobei sich
Mercado Libre hier den gréf3ten Marktanteil sichern konnte. Allein im Juli 2020
begrufRte dieser Marktplatz auf seiner Plattform Uber 256 Mio. Kaufer, mehr als

doppelt so viele wie sein engster regionaler Konkurrent Americanas.com.

Finanzdienstleistungen

In unserer Analyse zu Block sind wir bereits sehr detailliert auf die
Finanzdienstleistungsbranche eingegangen. Wie berichtet unterteilt sich der
FinTech-Markt in vier Hauptsegmente mit je zwei Subsegmenten.

FinTech-Markt

Digital Payment Personal Finance Alternative Lending Alternat. Financing
Digitales Bezahlen Personliche Finanzen Alternative Kreditvergabe Alternative Finanzierung
=N @85 —)
$ ooa
00
$ Iaflnnll =T oo
Digitaler H I . . :
ki bflglts()esr Zar?lde Robo-Advisors Crowdlending Crowdfunding
opre ~caniungen P2P-Geldtransfer P2P-Kreditmarktplatz Crowdinvesting

(an einem Verkaufsort)
/N Grafik: eigene Darstellung
Quelle: Statista

Abb. 32: Die vier Segmente des FinTech-Marktes

Das Segment Digitales Bezahlen, in dem auch Mercado Libre tatig ist, ist mit
einem globalen Transaktionswert von 5,20 Bio. USD im Jahr 2020 das grof3te
Segment innerhalb der FinTech Branche. Der Bereich des digitalen Handels
beinhaltet alle Uber das Internet getatigten Einkdufe von Produkten und
Dienstleistungen, welche mit verschiedensten Online-Transaktionen wie
Kreditkarten-, Lastschrift-, Rechnungs- oder Online-Zahlungsanbieter wie z.B.
Mercado Pago, PayPal oder AliPay durchgefuhrt werden.

China ist derzeit der weltweit gréof3te Markt fur digitale Zahlungen mit einem
Transaktionswert von 2,50 Bio. USD im Jahr 2020. Den grofdten jahrlichen
Zuwachs bis 2025 erwarten Analysten in Europa. Hier soll das
Transaktionsvolumen jahrlich mit 16,30 % von 0,92 Bio. USD im Jahr 2020 auf
1,95 Bio. USD im Jahr 2025 anwachsen. Die Volksrepublik China wird auch im
Jahr 2025 mit 4,18 Bio. USD an Transaktionsvolumen das mit Abstand fuhrende
Land bleiben.

In Abbildung 33 und Abbildung 34 stellen wir die globale Verteilung der Online
Zahlungsmethoden, der Verteilung in Lateinamerika gegentber. Global gesehen
stellt ,Digital Wallet” mit 44,5 % die beliebteste Zahlungsmethode dar. Anders
hingegen sieht es in Lateinamerika aus. Im Jahr 2020 machten Kreditkarten

mit 57 % mehr als die Halfte aus. Gefolgt von Bareinzahlungen
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mit 14 %. Debitkarten machen rund 11 % der E-Commerce-Ausgaben in
Lateinamerika aus.

Anteil verschiedener Zahlungsmethoden
am Transaktionsvolumen im E-Commerce in 2020

Kauf auf Rechnung
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/‘ Grafik: eigene Darstellung
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Abb. 33: Verteilung der E-Commerce-Ausgaben nach Zahlungsmethoden weltweit

Verteilung der E-Commerce-Ausgaben nach Zahlungsmethoden

in Lateinamerika im Jahr 2020
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Abb. 34: Verteilung der E-Commerce-Ausgabe nach Zahlungsmethoden in

Lateinamerika
Ein Produkt oder Segment von Mercado Libre im Sektor der

Finanzdienstleistung ist Mercado Pago. Im vierten Quartal 2021 belief sich das
Zahlungsvolumen mit Mercado Pago auf dem Online-Marktplatz von Mercado
Libre auf 7,76 Mrd. USD. Dies entspricht einer Steigerung von uber 22 %
gegenuber dem Volumen von 6,34 Mrd. USD im Vorjahreszeitraum. Von 2020
bis 2021 stieg die Gesamtzahl der Uber Mercado Pago getatigten
Zahlungstransaktionen um 70 %. Neben dem Marktplatz von Mercado Libre
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wird die Zahlungslésung auch aufl3erhalb zunehmend von z.B. klein- und

mittelstdndischen Unternehmen genutzt. Das gesamte Zahlungsvolumen im
Jahr 2021 lag hier bei 27,44 Mrd. USD.

Zahlungsvolumen mit Mercado Pago auf Mercado Libre
in Mrd. USD

30

27,44

20

11,27

2018 2019 2020 2021

/N Grafik: eigene Darstellung
Quelle: Statista

Abb. 35: Zahlungsvolumen mit Mercado Pago auf Mercado Libre
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UBERBLICK UBER DIE KONKURRENZ

Kennzahlen

In folgender Tabelle vergleichen wir die direkten Konkurrenten von Mercado
Libre anhand der Kennzahlen. Die fuhrenden Online Handelsplatze in
Lateinamerika, basierend auf der Anzahl an monatlichen Website aufrufe,
haben wir fur Euch auch im Kapitel Chancen und Risiken angefuhrt.

Unternehmen Mercado Libre Amazon Alibaba PayPal

WKN /ISIN AOMYNP / 906866 / ATI7TME / A14R7U /
US58733R1023 US0231351067 US01609W1027 US70450Y1038

Mitarbeiter 29.957 1.608.000 251.462 26.500

) Buenos Aires, )

Hauptsitz . Seattle, USA Hangzhou, China San Jose, USA
Argentinien

Marktkapitalisierung 52,11 Mrd. USD 1,57 Bio. USD 288,38 Mrd. USD 129,25 Mrd. USD

Umsatz 7,07 Mrd. USD 469,82 Mrd. USD 105,80 Mrd. USD 24,57 Mrd. USD
;Janr:f:)tzwachstum (letzten 5 55,26 % p. a. 27,49 % p. a. 4563 %p. a. 18,60 % p. a.
;Janr:f:)tzwachstum (nachsten 3 27,96 % p. a. 15,61 % p. a. 1871% p. a. 19,46 % p. a.
EBIT 440,70 Mio. USD 24,88 Mrd. USD 13,47 Mrd. USD 4,18 Mrd. USD
Gewinn 83,30 Mio. USD 33,36 Mrd. USD 22,17 Mrd. USD 4,96 Mrd. USD
EBIT Marge 6,23 % 530 % 1,95 % 16,99 %

KUV 7,93 3,36 2,30 5,04

KGV 672,66 47,25 15,57 31,04

KGV 2024e 45,49 28,26 9,31 1513

KCV 60,67 340 9,60 20,33
Eigenkapitalquote 2531% 32,87 % 55,47 % 28,66 %

Performance seit 10 Jahren

Langfristig konnte Mercado Libre sehr gut performen und war eine gewisse

Zeit sogar auf dem Niveau von

. Die Konkurrenz aus China, Alibaba,

schnitt vor allem im letzten Jahr deutlich schlechter ab und ordnet sich aus

diesem Grund auf dem letzten Platz ein. Bei

ist der derzeitige Abverkauf

ahnlich stark wie bei Mercado Libre, aber das Unternehmen aus Sudamerika

kann dennoch eine bessere Rendite vorweisen.
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4. Chancen und Risiken

CHANCEN

Schnell wachsender Markt (1)

Der lateinamerikanische Raum, der zum Grof3teil aus Entwicklungslandern
besteht, bietet fur Mercado Libre ein perfektes Marktumfeld mit hohem
Wachstumspotential. Die Gesamtumsatzentwicklung im Onlinehandel in
Lateinamerika entwickelte sich auf Jahresbasis mit 36,70 % weltweit am
starksten. Die globale Wachstumsrate liegt hier mit 27,60 % knapp 10 % unter
dem Wachstum Lateinamerikas. Nordamerika folgte mit einer Wachstumsrate
von 31,80 %, wahrend die Lander Westeuropas 26,30 Prozent nicht
Uberschritten. Der Afrikanische Raum entwickelt sich hingegen mit 19,80 % am
langsamsten.

Veranderung der jahrlichen E-Commerce-Einzelhandelsumsatze
in 2020 in %

Lateinamerika

Nordamerika

@ Grafik: eigene Darstellung

Quelle: Statista

Abb. 37: Verdnderung der jadhrlichen E-Commerce-Einzelhandelsumsédtze nach

Léndern
Innerhalb Lateinamerikas konnte der Mercado Libre Hauptmarkt, Brasilien, am

starksten wachsen. Der Umsatzanstieg des Onlinehandels in diesem Land liegt
im Vergleich zum Vorjahr bei 22,22 %, gefolgt vom zweitgréfRten Markt Mexiko
mit einer Wachstumsrate von 18,00 %.

Internetdurchdringungsrate (2)
Eine weitere Chance sehen wir in der voranschreitenden globalen
Digitalisierung. Der weltweite Anstieg an zu Ubertragenden Datenmengen und
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o

er insbesondere durch die fortschreitende Digitalisierung bedingte
zunehmende Bedarf an schneller Internetanbindung an jedem Ort der Welt ist
fur einen erfolgreichen Siegeszug des E-Commerce bzw. E-Payments in
Lateinamerika unerlasslich. Auch in unserer Analyse zu Mynaric sind wir auf
dieses Thema eingegangen. Das Unternehmen bietet unter anderem die
Technologie fur eine digitale Infrastruktur an den entlegensten Orten der Welt

o))

n. Dank fortschreitender Mobilfunktechnologie und der kontinuierlichen
Modernisierung bisher weniger entwickelter Regionen stieg die Zahl der
Internetnutzer weltweit auf geschatzte 4,9 Mrd. im Jahr 2021.

Bezogen auf Regionen mit der héchsten Internetdurchdringungsrate (Stand
Januar 2022) liegt Nordeuropa mit 98 % auf Platz eins. In Nordamerika
verfigen derzeit 92 % Bevdlkerung Uber einen Internetzugang. Insgesamt liegt
die weltweite durchschnittliche Internet-Penetrationsrate bei etwa 62 %.
Studamerika und die Karibik liegen mit 75 % und 66 % respektive Uber dem
weltweiten Durschnitt.

Internetdurchdringungsrate fiir ausgewahite Regionen in 2022
in %
Nordeuropa

Nordamerika
Osteuropa

Ostasien
Ozeanien

Welt
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Mittelafrika
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Abb. 38: Internetdurchdringungsrate fur ausgewéhlte Regionen in 2022
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RISIKEN

Konkurrenzdruck durch Amazon und andere Anbieter (1)
Eintrittswahrscheinlichkeit: mittel
Auswirkungen: mittel-hoch

Weltweit gibt es nur wenige Regionen bzw. Lander, in denen Amazon nicht
bereits das dominierende Onlineversandhaus ist. So zum Beispiel in China
(Alibaba) oder eben in Lateinamerika (Mercado Libre). Obwohl Mercado Libre
mit 667,70 Mio. monatlichen Seitenaufrufen mit Abstand der Platzhirsch in
Lateinamerika ist, hat sich Amazon bereits Platz 2 der meistbesuchten
Onlineplattformen mit rund 169,00 Mio. Seitenzugriffen gesichert.

Dadurch kénnte Amazon Mercado Libre langfristig Marktpotenzial abnehmen.
Je nachdem wie Amazon hier vorgeht, kénnte dies sowohl far den E-
Commerce-Marktanteil als auch fur den Payment-Markt gelten. Ein 8hnliches
Risiko kénnte auch durch Sea und deren Plattform Shopee entstehen. Sea
versucht sich auf verschiedensten Markten der Welt zu etablieren und zielt
hier vermehrt auf Sidamerika ab.

Fiuhrende Online-Marktplatze in Lateinamerika
basierend auf der Anzahl der monatlichen Besuche in Mio.

&

amazon
americanas

ﬁ Shopee

\lIExpress

dafiti

NETSHOES
| 4
extra

°--..III

250 500 750
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Abb. 39: Fiihrende Online-Marktplédtze in Lateinamerika

Entwicklungsléander (2)
Eintrittswahrscheinlichkeit: mittel
Auswirkungen: mittel-hoch

Lateinamerika ist fur Mercado Libre neben einer grof3en Chance, auch als
moderates bis hohes Risiko zu sehen. Neben einer schnell wachsenden
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Mittelschicht mit immer besserer Internetanbindung, liegen die negativen
Effekte ganz klar bei einer derzeit noch begrenzter Nutzung von Banken,
Kreditkarten oder auch Onlinezahlungsmittel durch die Verbraucher. Weitere
adullere negative Einflusse zum Konsumverhalten kénnen durch instabile
politische oder wirtschaftliche Lagen bzw. Ereignisse hervorgerufen werden.

Ein weiteres Risiko, welches Entwicklungslander mit sich bringen, méchten wir
durch die Betrachtung des Korruptionswahrnehmungsindex fur Mittel- und
Sudamerika beleuchten. Der Hauptmarkt Brasilien liegt hier bei 62, Mexiko
kommt basierend auf den Daten aus 2021 auf 69. Ein Wert von O bedeutet
absolut sauber wohingegen 100 hoch korrupt bedeutet. Zum Vergleich:
Deutschland liegt aktuell bei 20. Basierend auf diesem hohen Wert stehen die
Verbraucher der Produktqualitdt und der tatsachlichen Lieferung
dementsprechend skeptisch gegenuber. Dies erklart auch die hohe Quote an
Bestellungen und Bezahlung per Nachname im Onlinehandel. Mercado Libre
will hier mit dem eigenen Versanddienst bzw. Logistiknetzwerk mehr
Flexibilitat schaffen und das Vertrauen der Verbraucher fur sich zu gewinnen.

3

RISIKOMATRIX

Risiko 1

Konkurrenzdruck durch
Amazon und andere
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&
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Abb. 40: Risikomatrix
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5. Unsere Bewertung

Die Eigenkapitalkosten

Die Eigenkapitalkosten bemessen wir mit folgenden Parametern:

Risikoloser Basiszins: 0,10 %

Marktrendite: 8,00 %

Beta Faktor: 1,05 (abgeleitet aus: Einzelhandel, Software und ,Banking”)
Eigenkapitalkosten: 8,40 %

Wir runden diese Eigenkapitalkosten weder auf noch ab und belassen es fur
Mercado Libre bei diesem Zinssatz.

Optimistisches Szenario

Bis 2025 gehen wir mit den Umsatzschatzungen des Aktienfinders. Die EBIT-
Marge soll in diesem Zeitraum zwischen 6 % und 9 % schwanken. Ab 2026
kalkulieren wir mit einer deutlich steigenden EBIT-Marge von 11 % welche sich
langsam auf 17 % hocharbeitet. Dies erachten wir langfristig als eine durchaus
erzielbare Marge.

Das Wachstum soll ab 2026 allerdings deutlich abflachen. Zum Ende hin
planen wir lediglich mit einem Wachstum von 10 % pro Jahr, was im
Marktumfeld von Stidamerika durchaus im Bereich des Méglichen liegt.

Somit kommen wir auf einen fairen Wert je Aktie von 1.185,49 USD.

Die Renditeerwartung errechnen wir mit einem fiktiven KGVe im Jahr 2031 von
30. Somit fallt diese mit rund 10,4 % pro Jahr aus.

Pessimistisches Szenario

Wie immer ist hier das Wachstum und die Profitabilitét deutlich geringer. Um
hierfar ein Gefuhl zu bekommen: 2026 betrégt der geschatzte Umsatz von uns
im optimistischen Szenario 22.112 Mio. USD, im pessimistischen nur 18.515 Mio.
USD. Dementsprechend wird deutlich wie stark die Abweichung bei den
Schatzungen von unserer Seite aus sind.

Die EBIT-Marge soll auch hier im Maximum bei 13,5 % liegen.

In diesem Szenario liegt der faire Wert bei 619,17 USD.

Wenn man an den Gewinn von 2031 nun eine Multiple von 27 heranlegt, dann
kommt man auf eine Renditeerwartung von nur ca. 3 %.

Dies macht deutlich, dass man das Unternehmen aus sehr verschiedenen
Blickwinkeln betrachten kann.

DCF-Modell
Im DCF-Modell haben wir fur Mercado Libre einen WACC von 8,04 %

errechnet. Die Cashflowprognosen haben wir mit verschiedensten Quellen
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validiert und zuséatzlich noch bis ins Jahr 2028 eigene Annahmen getroffen.
Der Wachstumsabschlag, den wir bestimmt haben, liegt bei 3 %. Dies ist ein
verhaltnismaRig hoher Abschlag, jedoch nach unserer Auffassung durch den
hohen WACC und die hohe Wachstumsrate von Mercado Libre vertretbar.

Der faire Wert je Aktie liegt mit unsren Annahmen dann bei 886,90 USD je
Aktie. Damit ist der Wert ziemlich genau zwischen den beiden oberen
Szenarien.

Das Modell findest du hier.

Unsere Einschatzung

Die Investmentampel setzte ich (Christian) auf grun. Ich bin sehr begeistert
wie das Unternehmen in dem doch sehr schweren Marktumfeld von
Stdamerika operiert. Zuséatzlich untermauert das jungste Wachstum die stérke
des Geschaftsmodells. Ich kann mir gut vorstellen, dass sich das Wachstum
des Unternehmens so fortsetzt wie im optimistischen Szenario angenommen.
Einzig kritischer Punkt ist die verhaltnismalkig hohe Bewertung. Dennoch
glaube ich zum derzeitigen Stand, dass diese gerechtfertigt ist.

Ich gehe somit mit einer Renditeerwartung von rund 10 % pro Jahr aus.

Zum Zeitpunkt der Analyse bin ich noch nicht investiert. Habe das
Unternehmen jedoch auf der Wachtlist.

Die genaue Berechnung kann der Exceltabelle (DNP-Modell) durch einen Klick
entnommen werden.

Unsere Bewertung Aktueller Kurs: 1.110,98 USD

Eigenkapitalkosten: Optimistisches Szenario
Beta-Faktor: 1,05

Fairer wert: = 1.185 | Unterbewertung: 6 %
usD
Marktrendite: 8,00 %

Risikopramie: 8,30 % Pessimistisches Szenario

Risikoloser Basiszins: 0,170 %

Fairer Wert: =619 ‘ Uberbewertung: 79 %
USD

DCF-Modell

Fairer Wert: = 886,90 ‘ Uberbewertung: 25 %
UsD

Abb. 41: Bewertungsszenarien flir Mercado Libre
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6. Technische Ansicht

CHARTTECHNISCHE TRENDEINORDNUNG

Ubersicht

(N Trend Trendbestatigung Trendbruch
langfristig (Monats-Chart) 0 2.020,00 USD 422,22 USD
mittelfristig (Wochen-Chart) 0 858,99 USD 1.365,97 USD
kurzfristig (Tages-Chart) (4] 858,99 USD 1.176,87 USD

Abb. 42: Trendeinordnung fiir Mercado Libre

Langfristig
Die Aktie von Mercado Libre befindet sich in einem langfristigen
Aufwértstrend, welcher seit dem Tief im Jahr 2008 kein einziges Mal

gebrochen wurde. Aktuell befindet sich die Aktie in einer Korrektur.

Janofant published on TradingView.com, Feb 25, 2022 22:44 UTC+1
Mercadolibre, Inc., 1M, NASDAQ 01145.00 H1176.87 L858.99 C1111.39 -20.67 (-1.83%) usb
2200.00

1600.00

Aufwartstrendbewegung | ..
Abwartstrendbewegung

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

17 TradingView

Abb. 43: Monats-Chart von Mercado Libre

Mittelfristig

Der mittelfristige Trend ist abwartsgerichtet und spiegelt damit die Korrektur
des langfristigen Aufwartstrends wider. Die letzte Wochenkerze zeigt aber
bereits eine ziemliche Stéarke, sodass der Trendbruch kurz bevorstehen kénnte.
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Janofant published on TradingView.com, Feb 25, 2022 22:44 UTC+1
MercadoLibre, Inc., 1W, NASDAQ 0913.00 H1118.33 L858.99 C1111.39 +174.13 (+18.58%) usb
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Abb. 44: Wochen-Chart von Mercado Libre

Kurzfristig
Der kurzfristige Trend von Mercado Libre ist zwar noch abwartsgerichtet, aber
die Entwicklung der letzten zwei Handelstage deutet eine Trendumkehr an,

welche schon bald erfolgen kénnte.

Janofant published on TradingView.com, Feb 25, 2022 22:46 UTC+1
usb

Abwartstrendbewegung
Aufwartstrendbewegung

1490.00

MercadoLibre, Inc., 1D, NASDAQ 01042.63 H1118.33 L1026.93 C1111.39 +77.80 (+7.53%)
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17 TradingView

Abb. 45: Tages-Chart von Mercado Libre

Aussicht

Auch wenn das Ausmald der aktuellen Korrektur heftig erscheint, so muss
diese dennoch im Kontext des langfristigen Aufwartstrends gesehen werden.
Dieser ist namlich weiterhin intakt und wird damit in einem (noch) gesunden
Mal’ korrigiert. Die wichtigste Unterstltzungszone liegt dabei noch unterhalb
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bereits die letzte/aktuelle Zone, welche rot

des aktuellen Kurses, wobei

markiert ist, eine enorme Relevanz hat.

Sobald eine UnterstUtzungszone erreicht wurde sollte wie immer zwingend auf

eine Umkehr gewartet werden. Diese ist im Tages-Chart erkennbar, indem der

kurzfristige Abwartstrend gebrochen wird. Aktuell ist das noch nicht der Fall.
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TECHNISCHES WIR LIEBEN AKTIEN-RATING

Im technischen Wir Lieben Aktien-Rating erzielt Mercado Libre stolze 9 von 10
Punkten. Der einzige Kritikpunkt ist, wie bei den meisten Aktien, ein Volumen-
Cluster oberhalb des aktuellen Kurses, welches in einer Korrektur aber normal
ist. Besonders schén ist der langfristige Aufwartstrend, welcher sehr stabil
lduft - auch trotz der derzeitigen Korrektur.

9/10

Trend Trendstabilitat

sehr langfristig: aufwarts (2 P.) aktuell: 50 EMA > 200 MA (1 P.)

langfristig: aufwarts (1 P.) 3 Jahre: 50 EMA > 200 MA (1 P.)
5 Jahre: 50 EMA > 200 MA (1P.)

Volumen

VPOC: unterhalb vom aktuellen Kurs (1 P.)  Sonstiges

Volumen-Cluster: keins Giber dem aktuellen Kurs (1 P.) Ausgleich/ subjektiv: neutral (2 P.von 2P.)

VPOC

Kurs, an dem am meisten Volumen gehandelt wurde.

EMA und MA

Exponentieller gleitender Durchschnitt und normaler gleitender
Durchschnitt. Beide werden im Wochen-Chart betrachtet.

Abb. 47: Im technischen Wir Lieben Aktien-Rating erzielt Mercado Libre 9 von 10
Punkten.
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MARKTSYMMETRIE

Wahrend die Rallyes seit dem Beginn des Aufwartstrends in 2008 eine sehr
unterschiedliche Lange hatten, weisen die Korrekturen oftmals ein adhnliches
Ausmalfd auf. Rund 40 % gab der Kurs in der Regel in den Abwéartsbewegungen
nach. Die aktuelle Korrektur ist somit ein Ausrei3er und deutlich langer.

Das trendbasierte Chance-Risiko-Verhaltnis betragt 5,70:1.

Rallye- und Korrekturlangen seit 2008 @

in %

750 60
2:234,43 % 2:41,10 %

Abb. 48: Durchschnittliche Rallye- und Korrekturldnge seit 2008

Trendbasiertes Chance-Risiko-Verhaltnis L

basierend auf der durchschnittlichen Rallye- und Korrekturlange

234,43 %

5,70 : 1

Abb. 49: Das trendbasierte Chance-Risiko-Verhéltnis betrégt ca. 5,70:1.
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7. Fazit

Ist die Rede von E-Commerce, so kommen einem wohl die grofden bekannten
Akteure wie Amazon, Alibaba oder auch Walmart in den Kopf. Dasselbe gilt fur
den Begriff FinTech (PayPal, Block). Mercado Libre hat es als Unternehmen
geschafft beides erfolgreich zu vereinen. Mit seinen vorwiegenden
Geschaftsfelder in Lateinamerika hat sich das Unternehmen dort zum
Marktfuhrer hochgearbeitet. Bei einem erwarteten jahrlichen Umsatzwachstum
von 27,96 % sowie einem Gewinnwachstum von 118,04 % bis zum Jahr 2024
wird das Unternehmen der Einstufung als Fast Grower gerecht. Die Dividende
wird weiterhin ausgesetzt und direkt in das Unternehmen investiert. Wir sehen
Mercado Libre in einer aktuell gut gefestigten Position mit noch besseren
Zukunftsaussichten. AuRere Risiken wie z. B. neue bzw. verstarkte Konkurrenz
sollte aber dennoch nicht vergessen werden.

Wie beschrieben steht die Investmentampel auf Grin, mit einer
Renditeerwartung von rund 10 % pro Jahr.

Auch wenn sich Mercado Libre in der gréRten Korrektur seit Beginn des
Aufwartstrends im Jahr 2008 befindet, so ist diese noch immer als gesund
anzusehen. Sobald es in einer Unterstitzungszone zu einer kurzfristige
Trendumkehr kommt, ergibt sich eine Chance um sich fur den langfristigen
Aufwartstrend zu positionieren.
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Transparenzhinweis und Haftungsausschluss

Die Autoren haben diesen Beitrag nach bestem Wissen und Gewissen erstellt,
kénnen die Richtigkeit der angegebenen Informationen und Daten aber nicht
garantieren. Es findet keinerlei Anlageberatung durch "Wir Lieben Aktien", oder
durch einen fur "Wir Lieben Aktien" tatigen Autor statt. Dieser Beitrag soll eine
journalistische Publikation darstellen und dient ausschliel3lich
Informationszwecken. Die Informationen stellen keine Aufforderung zum Kauf
oder Verkauf von Wertpapieren dar. Bdorsengeschafte sind mit erheblichen
Risiken verbunden. Wer an den Finanz- und Rohstoffmérkten handelt, muss
sich zunachst selbststandig mit den Risiken vertraut machen. Der Kunde
handelt immer auf eigenes Risiko und eigene Gefahr. "Wir Lieben Aktien" und
die fur uns tatigen Autoren Ubernehmen keine Verantwortung fur jegliche
Konsequenzen und Verluste, die durch Verwendung unserer Informationen
entstehen. Es kann zu Interessenkonflikten kommen, durch Kaufe und einen
darauffolgenden Profit durch eine positive Kursentwicklung von in Artikeln
erwahnten Aktien.

Mehr Infos unter: https://wir-lieben-aktien.de/haftungsausschluss/
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Wir Lieben Aktien

Analysen erstellt mit Verantwortlichkeit. Mit Liebe zur Borse.
..mehr auf wir-lieben-aktien.de



https://wir-lieben-aktien.de/

